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«LLa sfida piu ditficile
della mia carriera’
Ridisegnare le bollette»

d] ANNA GIORGI

L’INTENZIONE originaria era
quella di far parlare Annamaria
Testa, una delle pin brillanti pub-
blicitarie italiane, del suo ingres-
so {da oggi) nella Hall of fame
dell’Art directors club italiano, il
«pantheon» della creativita nazio-
nale. Lei & la seconda donna ad
avervi accesso depe Fernanda Pi-
vano e dopo tanti altri nomini il-
lustri che hanno nutrito e mo-
dellato nuovi lingnaggi, nel set-
tore dell’arte, del design, della
grafica o del teatro.
Ma & inutrile parlare con lei di rico-
noscimenti, premi {tanti}, aneddo-
ti legati a un passato troppo lon-
tano. Chi non ricorda il «Passa-
parola» di Perlana, lo slogan
«Strizza il velopendulo» per la
Golia o 1l «LLiscia gassata o Fer-
rarelle?» con la Gioconda.
Guardarsi indietro? «Solo per
costruire noovi sogni». Buo-
na regola, con i creativi, & par-
lare soprattutto del futuro.
Evoluzione e contaminazio-
ne, nnove sfide, perché il «tutto in
divenire» del filosofo Eraclito
1101 € mal stato cosi vero, 1 pensie-
r1 devono andare verso «il nuovo
e 'utile» per cambiare qualcosa.

Parlare con lei di una singola pub-
blicita, seppure di grandissimo
successe, £ riduttivo e quasi ridi-
colo.
Ecco la prima lezione che si im-
para quando si ha di frente An-
namaria Testa. E finisce che
I'intervista (simpaticamente) la
guida lei. «Sa, per me, qual ¢
stata una grande sfida?»

No, ce la racconti...
«Rifare le bolletie dell’Enel».

Come & successo?
«Qualche anno fa mi chiamo 'am-
ministratore  delegato  Franco
Tato e mi disse: le bollette, cosi,
sono illeggibili, che possiamo fa-
re?»

Quul é stato 'apporto creati-

vo?
«Abblamo smontato una a una
mtte le voci, un lavoro pazze-
sco e cercato di capire cosa
evidenziare. Abbiamo ribal-
tato tutto e poi rifatto la
gabbia grafica, creando
un circuito di lettura
pili chiaro ¢ imme-
diaton.

E un progetto

a cui e legata

che forse non

conoscone in

tanti?

Annamaria Testa e il segreto della pubblicita

«Ho scritto 1l testo )
della canzone di Milva “Di-

cono di me”».

{Eclettica, colta, con garbo parla
al telefono e contemporaneamen-
te consulta I'ipad).

Poi non dimentichiomo le
nuove generaziorti,

(1l futuro dei giovani & un suo pal- !
lino). ‘
«Per loro e per chi vuole accedere -
facilmente a uno scambio di idee, ! J
partec1pale a un simposio di no-:
zioni politiche, culturali, sociali, {
spunti di riflessione, ho creato 11
blog “Nuovo e utile™.

Cisononna serie di link snlla mu-
sica, snl teatro, sul cineman.
Perché proprio «Nuovo & uh-
le»?

«Perché gueste parole smtetlzza-|
no bene il processo creativo: espri-
mono qualcosa che non esistevezl
prima, ma che nel contempo € uti-
le a qualcunon. '

Ma dlla fine, cosa & per lei |
creativita?

«LLe racconto una storiella che rent
de bene I'tdea. ]
Se 1o houna mela, lei ha una rneiz+
e ce le scambiamo io ¢ lei abbia-
mo sempre una mela.

Seioho unaidea, lei ha unaideae
ce le scambiamo abblamo due

ideen.
anna.goreH Heigrao.net
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E scambiarsi delle idee
e condividerle

Cosi ¢i si arricchisce

e si progredisce
inventando cose nucve

Ho scritto il testo

della canzeone

di Milva «Dicono di me»
In pochi conescone
questa curiosita
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SLOGAN UN TALENTO

ampagna

i HA IDEATO CAMPAGNE

quella DALL’ACQUA MINERALE
dell'acqua ALLE CARAMELLE BALSAMICHE
iscia,

gassata o...

Slogan

per la Fiat
€ per una
caramella
balsamica
A destra
Annamaria
Testa
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