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A aTesta: “C ace”
nnamaria Lesta. - Confortaepiace
ALESSANDRA RETICO differenziatichespessoleazien-

de si rivolgono a personaggi ce-

echkam & Co, una fa- lebri per veicolarli. Vampiriz-

miglia che & un mar- zandoli. I'industria dello spet-

chio e che & un’indu- tacolo crea e distrugge, lui tiene.

stria. Che duranel tem- Beckham non & un mezzo, o al-
poenelle geografie,nonsembra menononsolo,
passare di moda, non mette le ¥ D=4 ¢ lui stesso
rughe.Ilcalciononbastaeil gos- - 1 messaggio.
sipg avrebbe gia bruciato tgtto. Nonva fuori di testa, Che sa agaﬁtar—
Questamateriavatrattatadiver- non eccede. noneun si e trasformar-
samente, nellatrama dialtre pa- 1 d i_I 1 . si nel tempo,
role. «Il segreto del brand ma edetto. Ha apatma sempre conde-
Beckham sta nel rimanere, nel pers()naperbene_ Sa licatezza, mai
successo, un pizzico normale. Il : : conviolenza».
che & confortpante». Annamaria adattars_l e trasformarsi UnaMadon-
Testa si occupa da pit di COn dehcatezza na del calcio, e
trent’anni di pubblicita e creati- piugentile.
vita («argomento ingarbugliato, «Lei e Lady
rischiasempre derive aneddoti- Gagasono piudirompenti, forse
che, tecnicistiche, esoteriche»), pil significative. Beckham non
sue alcune storiche campagne sfonda, non & un mistero, anzila
tra cui «Liscia, gassata o Ferra- sua forza sta sulla superficie. Eil
relle?», sulla comunicazione ha metrosexual, geniale intuizione
scritto e insegnato, da anni cura di mercato: il calciatore aggra-
un sito (nuovoeutile.it) che e un ziato, femminile, con un gran
repertorio di materiali, teorie e gustoperlamoda,ilmaschioma
pratiche sull’argomento e i vari non troppo. L'interprete di un
infiniti dintorni. sentire che fa vendere».

Bello, bravino, ricchissimo, Dall’'Inghilterra a Madrid, a
marito di una ex cantante, pa- Los Angeles passando per Mila-
dre di quattro figli, in mutande no, ora forse Parigi. Dove va,
sui cartelloni delle citta. Dov’e smuove certe comunita.
la normalita in tutto questo? «Nonsoseluiinsiemeallamo-

«Non va fuori di testa, non ec- glie siano i migliori esemplari di
cede, nonsiubriacadinotorieta. un jet set assai
Non & un maledetto, come pure stucchevole,
tragli sportivi ce ne sono stati di oppure se tra
eccelsi: George Best, Tyson Gay, . cinquant’annii
Maradona. Gente memorabile, Nonsosecon la mOghe sociologi lo ri-
perd legata a quel momento, su  §jg l’esemplare del J et corderanno
diloro sempre unapatinadisto- E il hi come I'etero-
ria, di epoca, di passato. No, set. E1 masc 0manon  gegguale che ha
Beckham & piu lieve, leggero, tr()pp()’ il metrosexual’ sdoganato 1'o-
durevole. Confortante, e non lo 92 : : mosessualita
dico in senso negativo. Sullasua 1 mterprete diunsentire nel paesaggio
persona si deposita un senso di Che fa Vendere mentale di
animo per bene. Una stabilita quest’era e i
psicologica. Paradossalmente & pubblicitari come l'imperituro
iltestimone dell'uomo comune, uomospot. Spessoifenomenidi
fossestato untestimonial sareb- questi anni sono solo schiuma,
be svanito». maunaschiumadove simischia

Perché? casualita, intelligenza, fortuna».
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