LINTERVISTA DEL LUNEDI
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Creativi non s1 nasce
e nemmeno S1 muore

a trama lucente & quella che
nella nostra mente unisoe le
intuizioni. Che ci fa passare
dall'ides alla pratica. Che fa
Ia pratica un atto etico, di utilita per il
genere umano, La ereativitd dobbiamo
imparare a riconoscerla, a rispettariae
a coltivarla. E possiamo farle in com-
pagnia di Annamaria Testa, che da ol-
tre trent'anni si occupa di comunica-
zione e creativiti. Consulente per le
imprese, docente presso 'Universiti
Bocconi, il suo ultimo saggio per Riz-
zoli s'intitola La frama lucente. Da un
paie d'anni, con lo sguardo in parti-
colare rivolto ai giovani, cura il sito
non profit wwwnuovoeutileit: attra-
verso infoutili, link e materiali rignar-
danti teorie e pratiche della creativita,
aiutaascoprireun’infinitadi mondiea
trovare molte sugeestioni fertili,

Checos'elil talento? Non basta
avere delle buone idee, ma e

necessario saperle attuare. Come?

Con una continua applicazione

Lei parla defla dimensione =proget-

tuale ed etica» della creativitd. Che

vuol dire?

dla creativitd non consiste solo nel
farsi venire in mente qualcosa. Biso-
gna essere capaci di tradurlo in realta.
E qui ¢'é la dimensione progettuale. E
bizogna che quel qualcosa sia appro-
priato, efficace, utile alla collettivita:

eceo la dimensione etica, Per esempio,
se passo il mio tempo a fantasticare su
N Nuosvo rom:anzo ma non Slf:rik"l."r una
riga; o immagino un nuovo farmaco
ma non entro in laboratorio; o penso a
un nuove prodotto, a un edificio, a un
vestito, ma non verifico che sia rea-
lizzabile... Ecco, in questi casi magari
mi diverto, ma non sto facendo un la-
voro creativo, B non & creativo il ri-
sultato se il farmaco & dannoso, il ro-
manzo & un accrocchio di parole senza
senso, i prodotto & una truffa, edificio
crolla, il vestito ha tagli impossibi-
Ik .,

Alla fine del suo viaggio attraverso il

tempo, possiamo definirla la creati-

vita?

#l'idea che esiste una facolta umana
di inventare & una conguista del No-
vecento, Al tempo dei romani e dei
greci la creativita @ considerata esclu-
siva degli del, e il concetto di genio
rimanda a un demone che epossiedes
I'individuo, Sono gli artisti del Rina-
scimento e gli scienziati del Seicento,
da Copernico e Galileo a Newton, a
immaginare | essere umano come pro-
tagonista di invenzioni, capolavori e
seoperte: nella genialita non ¢'é niente
di soprannaturale, ma 2olo la migliore
espressione dell'intelligenza e della vo-
lonta. 1 Novecento, con la scoperta del-
la dimensione inconscia, da conto
dell’aspetto pit misterioso del proces-
so creativo: 1a fase di incubazione che
avviene dopo che (e solo se) si sono
presi in esame tutti i dati del problema,
eche culmina nella sintesi nuova frutto
dell illuminazione creativan.

A colloquio con Annamaria Testa autrice di «La trama lucente»

Qual ¢ la percerione collettiva che si

ha oggi della creativita?

aDobhiamo distinguere. Nel nostro
Paese tendiamo a etichettare come
“creativi” comportamenti stravaganti,
idee bizzarre, qualsiasi forma di bri-
colage ludico, materiale o intellettuale.
I% 1a trasgressione pi0 gratuita. Questa
attitudine - ce lo dicono e ricerche - &
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diffusa presso i giovani e le classi me-
die, che da una parte vedono il talento
creativo come un dono del cielo che
riguarda  pochissimi  grandi  geni,
dall’altra pensano che la creativita, per
tutti gli altri, coincida o con 'arran-
giarsi, o con il fare straneze e il fan-
tasticare. £ una visione riduttiva e ri-
nunciatarias,

Perché?

sRiduttiva perché la creativita & il
segno distintivo del genere umano, la
capacita che ci ha permesso di svilup-
pare le arti, le scienze ¢ la tecnologia.
Ed & una visione riminciataria perche
implica il rifiuto di mettersi in gioco e
di impiegare il proprio talento in ma-
niera produttiva. Invece, sia nel mondo

CREATIVITA NON
VUOL DIRE
STRAVAGANZA

Sotto, un grande
creativo dei fumetti:
Archimede Pitagorico e
la lampadina dell’ videan

anglosassone che nei Paesi emergenti
dell'estremo Oriente, la creativita e il
suo sviluppo vengono ormai conside-
rati strategici per 'economiae centrali
ned processi educativie.

Quali sonogli errori e | pregiudizi pid

comuni che nutriamo verso la crea-

tivita?

uSi crede che la creativita sia solo un
fatto di talento innato, ma non & cosi: ci
vogliono educazione di base, compe-
tenze specifiche, prove ed errori, te-
nacia. E almeno - ce Io dice il Nobel
Simon - dieci anni di applicazione in-
tensiva ed esperta per produrre qual-
cosa di nuove, nelle discipline pin di-
verse: dagli scacchi alla pittura, alla
matematica,..»,

Come si pud coltivare il pensiero ori-

ginale e utile della creativita?

alFacendosi domande. Osservando.
Essendo curiosi. Educando | ragazsini
a nutrire pensieri non conformisti ma
organizzat] e produttivi. La scuola &
importantissimas,

La creativitd evolve con I'vomo? O pud

declinare?

aNon necessariamente la creativita
declina con 1'eta, Ma si spegne se non @
alimentata dalla passione e dall'eser-
cizin. Se viene censurata o ignorata da
ambienti non favorevoll, o se si scontra
con il pregiudizio: in particolare, il pre-
gindizio di genere ha frustrato per se-
coli la creativita delle donne, Che solo
oggl, finalmente, almeno nei Pagsi svi-
luppati accedono in massa all'educa-
zione, e in futuro saranno, credo, “1a”
nuova grande risorsa creativa del mon-
dow.



