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La signora della pubblicita racconta zl successo del sua bzbhoteca onlme su tv, moda ed eventz

«Meito i segreti del mio successo a disposizione dei giovani. Credo nella professionalita riciclabile»

Stefania Vitulli

he fosse liscia, gas-
sata 0 lavata con
Perlana, la copywri-

ter milanese Anna-
- maria Testa ha fat-
to la storla della pubbh(:lta e
della comunicazione in Italia.
E continua a farla nel suo stu-
dio Progetti Nuovi, vicino alla
stazione Cadorna. Manon e so-
lo perisuoi celeberrimi slogan
e spot che la scorsa estate e tor-
nata alla ribalta. Il suo sito
www.nuovoeutile.it  (NeU),
online da circaun anno, e stato
inserito tra le poche font con-
sultabili e aggiornate per il te-
ma sulla creativitadato allama-
turita: «Era un giorno qualsiasi
perme, invece misono accorta
di una crescita pazzesca di ac-
cessi al sito. Erano gli studenti,
che andavano a vedere da do-
ve fosse spuntato quel riteri-
mento. Certo, se qualcunodilo-
rociavesse fatto un giro prima,
sisarebbedisicuropresounvo-
to alto». Nel sito ci sonomodel-
liemetodicreativi, buoneprati-
che e strumenti per affrontare
cinema, arte, tv, moda e am-
biente, musica e scienze € poi
news su libri ed eventi: in altre
parole, unserbatoio di «profes-
sionalita rinnovabile». Non a
caso la Testa sara tra gli ospiti

del Bookjockeyday che si terra

in'Triennale allafinedinovem-
bre (vedi box).

1] sito e un esempio inedi-
to, almeno per I'ltalia, di
estrema generosita...

«E il mio archivio personale
travita e carriera, ho messo as-
siemetante diquelle conoscen-
ze... Se non le mettevo online,
non mi sarei maidecisa a siste-
marle. Sembra strano, perché
nei mestieri come il nostro le

persone piuttosto nascondo-

no le loro fonti, ne sono gelo-
Se,

Lei invece?

«Intanto spero che, essendo
generosa, qualcosamitorniin-
dietro. E lo stesso spirito con
cui € nata la rete. E poi questo
Paese ha bisogno di ritrovare
un'energia creativa perduta.
Un bisogno strategico. Molti
entrano, guardano e cercano
un'immagine divertente. Ma
NeU e costruito comeunalibre-

ria:sivedonosolole coste. Inve-

ce bisogna aprirne le sezioni,
esplorare: ci sono spunti per
una tesi o per trovare un favoro
e anche le mie idee per I'Expo
2015. E lo coccolo come un in-
fante: € continuamente aggior-
nato». | |
Il sapere rinnovabile € un

bel concetto. Malalettera-
tura, e la musica e il cine-
ma da riciclare: non sa un
po’ di copia, insomma, di
plagio?

<<Qualsiasi gesto creativo

non e chelaricombinazionedi
elementi preesistenti».

Mariscrivere, fare una co-

ver, unremake, in cuisive-
de benissimo il punto da
cui si ¢ partiti: € come dire
che la creativita non esi-
ste, che tutto sirifa...
«(Guardi, mi considero abba-
stanza "espertina” di creativita

-cistoanchescrivendounnuo-

volibroperRizzolicheuscirala
prossima primavera - da affer-
mare che gran parte dell'ap-
prendimento creativo consiste
nel farsi un repertorio di sche-
mi gia fatti da rielaborare. Lo
fanno i pittori quando impara-
noadipingere copiandoigran-
di. Lo fanno gli scrittori quan-
do, prima di scrivere, leggono.
O almeno dovrebbero. Copia-
re e riscrivere ¢ come fare gin-
nastica, un allenamento per
svﬂuppare competenze».
Come si distingue allora
un «copione» daun artista
vero?

«Mi sembra ovvio che se
qualcunole spaccia Lesdemoi-
selles d’Avignon come origina-
le € invece una copia. Ma fare
proprio lo sguardo di Picasso €
un'operazione legittima. Par-
tendo da li si inventa un pro-
priostile. AnchePicasso "inter-
preto" Las Meninas di
Velazquez».

Come mai alloracisiacca-

nisce tanto a rintracciare

le provediplagionelle ope-—
re letterarie?

«Illpresuppostoe pencoloso:
che si possa essere creativinel-
la totale ignoranza di quello

che e accaduto prima. Se
Newton sostiene di essere sali-
to sulle spalle dei giganti vuol
dire che prima i giganti li ha
"imparati”. Certo chi spaccia
perpropririsultati altruirubac-
chia. O copiadasalame, in ma-
niera stordita, senza nemme-
no capire che cosasistacopian-
do». |

Il nostro ¢ sempre un Pae-

se di creativi?

«L.'Ttalia ¢ messa male, main
manieranon omogenea: ci so-
noalcuneisole misteriose e mi-
racolose diqualitaedieccellen-
za, di determinazione, tenacia
e competenza, che sviluppano
nellimprenditoria  risultati
straordinari, allineati con i mi-
gliori nel mondo. Mal'assenza
di donne dai ruoli chiave e un
danno in termini di innovazio-
ne».

Sono piu creative?

«Non mi fraintenda: non e
chesiamomeglio o capiamo di
pitl. Semplicemente lanostrae
una visione integrata che in
momenti storici come questo
gestisce megliola complessita.
Rinunciare al contributo fem-
minile e cecita».

EMilanoesemprel'om-
belico della comunicazio-
ne?

«Nel giro di pochi anni le co-
se che succederanno davvero
saranno in rete. Anche la pub-
blicita ¢ un mercato destinato
a cambiare. Milano ¢ sempreil
centro di tutto, ma questo tutto
e in grande mutamento».

tto Quelle «cover» da rinnovare

Lo spirito della «letteratura rin-
novabile» e riscrivere capolavori
per rimettere in circolo energia
creativa «pulita» e dare vitaanuo-
ve opere. Cover, remake, rifaci-
menti: se non sono copie, ma
esempidibuona «letteraturarin-
novabile» difontedichiarata, ver-
ranno valutati da una giuria. Per

partecipare al «Premio per la mi-

glior riscrittura letteraria» biso-

gna iscriversi sul sito www.lette-
raturarinnovabile.com. 1l 28 no-

vembre tutti gli iscritti verranno
invitati al BookJockeyDay, even-

to che si terra in Triennale pro-
mossoda Giocodel Lottoeda Eni.

Conlaiutodiscrittoriaffermati, i

partecipanti si eserciteranno in
diretta nella creazione di una co-
ver letteraria. Alvincitore, unari-

bike, ovverolareinterpretazione

artistica di una bicicletta. Le otto
miglioririscritture inoltre saran-
no pubblicateinun'antologia edi-
ta da Marcos y Marcos.
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«La gioconday di Leonardo, ovvero il ritratto piu famoso del
mondo, e stato piu volte «riciclato» e reinterpretato nell’ulti-
mo mezzo secolo attraverso famose campagne pubbilicitarie
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Genialita
Nessuno
inventa nulla,

ma tutto e
ricombinazione

Archivio
Nel mio sito,

- 'italia
Il Paese
deve ritrovare
tutta I'energia
perduta

esperienza,
carriera
e tanti contatti
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