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Alternativa? Macche! Di sini-
stra”? Forse. Sicuramente ecolo-
gista, moralista e doverista, Si,
proprio cosi: con uno spiccato
senso del dovere (civile, non solo
professionale),

Annamaria Testa resta sor-
presa se qualcuno le dice che la
recente  campagna  slampa
lirmata per FAsSsAP @ un indiret-
to  riconoscimento  dell’lstitu-
zione  Pubblicitaria  ad una
creativa che per lormazione,
cultura e stile © sempre rimasta
lontana dalle istituzioni. «llo
fatto una scelta imprenditoriale,
ho messo in piedi un’agenzia
pubblicitaria con due soci: non
mi  sembrano comportamenti
alternativi. Ci sono bravissimi
copywriter  che  hanno  fatto
scelte piu alternative delle mie,
Ma naturalmente questa  eli-
chetta non mi dispiace..»,

Ma & soltanto un'etichetta.
«Ho lavorato per la Fial piut-
tosto che per la Henkel: 'AssAP
non ¢ certo il primo  grosso
cliente. A ventisette anni, era il
YOT9, ho fatte Ya vampagna per
le prime elezioni del Parlamento
europeo,  piu o istituzionale  di
cosi». Certo, ma quando si ¢
trattato di fare un nome per una
grande  campagna  promo-
zionale, piu precisamente una
campagna graluita, in AssAP ¢
saltato fuori quello della Testa
Pella Rossetti. Perche? «Forse
porché |a nostra  agenzia o
abbastanza stimata dal punto di
vista creativo o forse anche per-
ché non ha oppositor! cosi nettl
Diciamo che non ¢’erano ragioni
contro...».

Trentasette anni a giugno ma
ancora un look da studentessa
universitaria, Annamaria Testa
e intrigata da questa faccenda
dell’alternativa: «Forse questa
impressione deriva dal latto che
non ho mai seguito itinerari di
carriera  tradizionali, rigida-
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mente codilicati»,

Sin dall'inizio: entra in agen-
zia durante "'universita solo per
guadagnare qualche lira, pen-
sando al paesaggio agrario e
all'organizzazione della cam-
pagna. Snobba la pubblicita e
forse proprio per questo se¢ ne
innamora. Sulla sua strada in-
contra quello che oggi non esita
a definire il suo maestro, Ema-
nuele Pirella, Per un po’ [a
anche la [ree-lance. Poi decide,
con Claudio Pella e Paolo Ros-
sett, di mettersi in proprio. Con
soddisfazione,

Scelta di autonomia
«Mi e stato offerto piu volte da
piu parti di diventare direttore
creativo di agenzie di buon
nome che stimavo, Ma questa ©
un'ipotesi che ho sempre evita-
tor. Percheé? «Perché mi piace
fare le cose in prima persona
piuttosto che dire agli altei di
farle, perche le grandi dimen-
sioni un pochino mi spaventano
0 COMUMYae non mi anirano,
percheé eredo di essere pin li-
bera in una piceola struttura,
perche la scelta imprenditoriale
mi diverte molto di pit»,

[ funziona: I'anno scorso la |
I K. ha amministrato circa 30
miliardi ("Veri, i nostri sono tutti
veri.."). Nel "92 avra dieci anni
«Faremo una grande fosta |
92 non mi spaventa pia di tan
to, stiamo gih lavorando per al
cunt clientl che ef hanno affidato
anche Ia loro comunicazione
all'estero. E° un pochino  piu
complicato ma si puo lare. L'in-
vasione? Ma  quante  agenzie
veramente italiane sono rimaste
tra le prime 50 in classifica? Noi
siamo una delle poche. Tutt
quelli che dovevano arrivare so-
no gia arrivati. Prima o poi
credo che troveremo anche noi
un collegamento internazionale

percheé ¢ uno scambio culturale
che (i apre una fhnestra sul
mondo. Ma dal momento che
non € una necessita ma un'op-
portunita, abbiamo il tempo per
farlo nel migliore dei modi pos-
sibili: senza fretta cercando una
struttura che ci somigli per im-
magine e modo di lavorare»

Intanto la T. . R. continua a
produrre creativita brillante ma
allidabile con una ricetta ap-
parentemente semplice: «Un po’
di brio nei titoli perche la buona
teenica pubblicitaria chiede che
si facciano leggere, voglia di
contenuti, ¢ non solo dichiara-
zioni  retoriche  perché non
credo che la retorica paghi, un
pizzico di ironia»,

Con questi ingredienti Anna-
maria Testa ha realizzato cam-
pagne che dopo anni non ha
alcuna intenzione di rinnegare
—"Perlana va sempre  bene,
‘Che morbido! E' nuove? No,
lavato con Perlana’ continua ad
essere un bel  fenomeno
all'interno del settore dei deter-
§IVIT — anche se qualehe volta 1)
tempo  logora anche le idee
migliori,

«le campagne sono sempre
fatte di parole e immagini
spiega la Testa —, purtroppo
inveechiano prima le immagini
che le parole perché la parte
visiva ¢ pin legata allo stile ed al
gusta visivo del momaoento, ¢ piu
datnta, Cost aleuni bol titoli de
gt annl 70 non funzlonano pit
porché hanno un rapporto con
un‘immagine datata, quindi la
comunicazione nel suo  com-
plesso non va piu bene. Per
esempio  ‘levoluzione  della
specie’ per Ritmo oggi non sa-
rebbe pit riproponibile con quel
visual: era un’auo fotografata
splendidamente su londo nero,
ma non succedeva nulla. Oggi si
cerca un po’ pin di spettacolo ¢
forse la pagina sarcbbe impo-

stata in maniera diversa».

Quando si comincia a parlare
di cambiamenti. Annamaria Te-
sta non pensa solo alla profes-
sione — "Sono diventata pin
tollerante, ¢ uno dei beni dell’in-
vecchiare”™ —. Ma in lei non ¢
svanito del tutto quel pizzico di
intolleranza che sin dall’inizio
¢'e o stato nel suo amore per la
pubblicita.

.
[roppe remore
E qualche volta monta il senso
del rifiuto: «Credo che la pub-
blicita abbia vissuto un'epoca
stupenda nei primi anni "80, ¢
non solo dal punto di vista crea-
tivo. ' stata una specie di pri-
mavera dopo un inverno in
sottotono. Oggl, invece, ¢'¢ un
eccesso di rumore attorno alla
pubblicita ed al lavoro pubblici-
tario. Per carita. il mio non e
solo il rimpianto della giovinez-
za. ma di un periodo piu diver-
tente. Poi abbiamo un po’ tutti
esagerato ma in pochi ancora
¢"0 la coscienza di averlo fatton
Che 1y sbornia sia finita, ad
Annamaria Testa piace. Anche
se qualcosa la preoccupa: « Al
nizio degli anni ‘80O il business
sembrava a portata di mano per
tutti. Adesso, lo sappiamo bene,
si va verso la stabilizzazione che
dovrebbe permettere una mi-
glhiore dehnizione del nostro
ruolos. Ma ¢'o un perd: «In una
situnzione del genore possono
vineoro gl isting migllorl, ¢ allo.
ra st faranno lavorl piu appro-
fonditi, plta motivati, pit pensati,
con un buon uso delle ricerche
(oggi si tende da una parte ad
abusarne. dall’altra ad ignorar-
le): e forse si cercheranno vie
nuove per la comunicazione
commerciale proprio perché o
pin difficile fare pubblicita. Se
vincono gli istinti peggiori, inve-
ce, potrebbe prevalere un ripie-
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gamento su se stessi. una voglia
di non rischiare, di percorrere
strade consuete, di cercare ras-
sicurazioni. lo spero negli istinti
migliori. ma c'e il pericolo che le
aziende diventino pin caute,
limitando anche le spese di co-
municazione»,

La T. P. R. ¢ contro le esage-
razioni: «Credo nella comu-
nicazione cortese, nel modo
cortese di rivolgere un prodotto
al pubblico, con un pochino di
ironia, di energia e di diverti-
mento.  Esagerare nel nostro
mestiere non paga, non nel lun-
Ko periodor

Ad Annamaria Testa, quindi,
la pubblicita spettacolo  pilace
s0lo se lo spettacolo ¢ funzionale
al prodotto. «1l nostro lavoro —
ricordn — & parlare dei prodott
ulle persone, so cl scordiamo del
prodotti vuol dire che non fac-
clamo beno 1l nostro  lavoro
Vuol dire che ne facciamo un
altro. Allora meglio fare 1l rogi-
sta, lo serittore o 1l poetas

lmbarazzatn dalla divizzazio-
ne dol pubblicitart, ronien sl
oo shstos AF tellottunl CUnn
provoossons, gualeane che vo
lova conl fur coplre 1 Hivello rag

lunta  negll  annl - R0,
crontive  Tedele  del pubblico
("For Toren, s non voglinmao

lavarare solo por nol "), Annn
maria Testa accotta tutte o
critiche. Ma una, se le venisse
rivolta. la farebbe soflrire in
modo particolare: la violenza
sulla lingua. Ma ‘Sfrizzola il
velopenduio® per Golia, cos’era?
«Non ¢ violenza, ¢ gioco — ri-
sponde —., E ¢'0 una corta dif
foronza. “Velopendulo™ ¢ una
parola che ha divitto di eittad)
nanza nol voesbolario della lin.
gun Hallana, ‘sfrizzoln’ & quas)
un neologlsmo ma & stato usato
da Gadda in un suo lbro o,
comunqgue, nella min intenzione
era solo un gloco verbulos

£ allora, la violenza cos'e?
«Quando leggo frasi involonta-
riamente sgrammalicate —
replica —, quando (rovo 'si’
scritto senza l'accento, porca
miseria, quella e violenza. Tutte
le volte che passa lo spot Cam-
pari con quella fanciulla che
scrive ‘si’ sullo specchio con un
cerchiolino invece che con
I'accento, mi viene rabbia. I
una sciocchezza, certo, ma per-
ché bisogna fare cosi. Non mas-
sacriamo la lingua con accenti
buffi, ‘qual ¢ scritto con 'apo-
strofo.  Sono deutagli? Mica
tanto. Noi abbiamo una notevole
responsabilita nei confronti del-
la lingua, del pubblico. di noi
stessi ¢ della nostra professio-
nalitin.

. . . %
Filosofia di vita

lid ecco che viene fuort la Testa
moralista (nella lingua, ¢ non
s0lo) ¢ amante dichlarata di
Gadda, di cul parlo a lungo an
che con Plrella nel suo primo
collogasio di nssaingione

w7 Wt un Innamarsmento
Iotternrio fortsime - rivela
8o Bt g osiome A letioratu
ra contemporanons od ho proso
A0 0 lode. B un sutore steaordl
nario, mi place quel suoe mora-
Hamo Torreo, ln sun capacith
fantastica, il lavoro che ha fatlo
sul linguaggio».

Non si corre pero il rischio di
essere troppo letterari? «l’amo-
re per la letteratura e un rischio
ed un’opportunita. Ed e piu che
altro un amore per la lettura, il
mio: mi piace leggere, di tutto
S0 mi capltasse mal, o gualche
voltn mi & capitato, di stare ad
un tavolo di ristorante da soln
sonzn nvore nlente da loggore,
comincorel a loggors Votlehotn
dell nequa minorale ¢ anche N
troverol  sleuramente  qualehs

arrore di stnmpne

lLeggere, leggere e ancora
leggere ha lasciato nella testa di
Annamaria ritmi, atmosfere,
modi di usare le parole che poi
lei converte in linguaggio pub-
blicitario. Ma non solo. «Faccio
una conlessione: quando ho
dovuto scrivere l'incipit di un
mio librettino (La parola imma-
ginata, oltre 200 pagine di teo-
ria, tecnica e pratica del
copywriter, pubblicato dalla
Pratiche Editrice, ndr) mi ¢
venuto in mente uno degli attac-
chi piu belli della storia della
letteratura, quello di Anna Ka-
renina. Ricordavo un attacco
largo. aneddotico, accattivante.
Spero che a nessuno di quelli
che hanno letto il mio libretto
sia venuto in mente Tolstoj, per-
ché sarebbe un paragone im-
pertinente. Per me era un
profumo, come ricordare un
Natale attraverso la fragranza
dei mandarini, senza pero ricor-
dare | mandarini».

Ma non si corre |l rischio di
inebriarsi, perdendo cosi | con-
Wtio con bn renlth? «5), ¢o i
wsehin  dol  narclslsmo,  dolla
confossione, dell'asibizions tec-
nlen. o corco di ovitario anche
s resto molto affezionata ol
congluntivl, ad osemplo, Anche
s, nol body-copy, ¢’ qualeuno
che sompre plu spesso va giu
pesante e semplifica»

Una sigaretta dietro altra,
Annamaria Testa pensa, ricorda
romanzi, poesic ma sempre con
il prodotto sul tavolo, davanti
agli occhi, E serive, molto lenta-
mente, ("lo faccio grande latica
od ho molt ripensamoenti”)
hoad-line o body-copy. Ma som
pro fumando: «5° Pultimo viglo
che mi rosta. Ho smosso di T
WA por uns setthmana, stavo
bonissimo, oro allogra ma ho
anche smoesso di serivere, Allora
in agenzin mi hanno detto: ac-
condith una Marlborow

le necessita della creativita
non mettono in crisi la Testa,
ccologista per vocazione e per
scelta (ha fatto le campagne per
i verdi nell’'87 ¢ nell’'89): «In
compenso uso le pellicce sinteti-
che, non mangio carne, sono
veramente vegetarianda: rinun-
cio con gioia alle proteine ani-
mali. Che altro? Riciclo il vetro,
conservo le pile, tutte cose che
mi fa piacere fare, costa poco ed
uno si sente soddisfatto. E poi
mi muovo sempre in metropo-
litana. Posso fornire le prove».

Non ¢’¢ che dire, Proprio un
bel prodotto della cultura di
sinistira applicata al professio-
nismo: «Eh si, ma potrei essere
anche un buon prodotto del
mondo cattolico — dice ridendo
—, pero quella ¢ una formazio-
ne che non ho. No. quello ¢ un
altro mondo»

Insomma, il suo ¢ uno dei rari
casl di pubblicita sposata alla
morale. Con un certo rigore.
Anamaria Testa insiste: «Ho una
convinzione a cui tengo molto:
I rosponsabliith individuale &
chl T pubblicith. Voglio dire, ¢'s
I responsabilith del ellonte che
mmaette sul mercato un corto
tpo di prodotto, e'd quella dell’
agenzia che vara una corta
stratogia poer lanciarlo. Quando
sl mettono in gioco simboli e
valori che vengono trasmessi al
pubblico, si ha una responsabi-
lita. 1l pubblicitario risponde
solo a se stesso ¢ potrebbe la-
sciar correre. Ma ci sono alcune
cose che io preferisco non fare
comungque, tipo |l ragazzetto coi
brufoll emarginate dal gruppo,
0 e donna In rooll In punitivi, S
puo proparee un detorsivo senzn
siruttare | clichidw

«Sono veramente  un po’
moralista — conclude —, spero
pord di non essere nolosas. Al-
trimentl? «Non potrel fare la
pubblicitaria» 1]

AMO COMUNICARE
CON CORTESIA
L'ESAGERAZIONE
NEL NOSTRO
MESTIERE ALLA
FINE NON PAGA
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