lano - Il volto di Bep-
pe Grillo che conclu-
dendo il suo spettaco-
lo per Raiuno chiede,

sottovoce, «un po’ di rispettos re-
sterd a lungo nella memoria del
pubblico ¢ negli incubi degli im-
prenditori. Ci si aspettava che
scoppi la tempesta delle a-
zende e dei pubblicitari, c'¢ stata
invece una imprevista bonaccia,
tra silenzi ¢ apprezzamenti, inter-
rotta solo dal nuvolotto solitario
di Biagio Agnes il quale non
peraltro tanto preoccupato di tu-
telare gli interessi della Stet di cui
& presidente, chiamata violente-
mente in causa per le nuove «chat
line» tcllc‘fonichc. quanto di pro-
teggere lasuaim INE persona-
Iccilwousodei%ug:m.
Sardlavogiscela izia di non
tenere accesi ancora a lungo i ri-
Bcnodmm:dcounc;d\céph-
ciuta troppo al pubbl
che ¢ stato evidenziato un disagio
che, in tempi di crisi, attraversa I’
animo di tutti. Anche la prevista
trasmissione di confronto con |
pubblicitari, in «risarcimentos
degli schemi subiti ¢ stata annul-
lata. Lasensazione ¢ che non cisia
nulla da risarcire quanto piutto-
sto da riflettere su quanto ¢ muta-
toV to nei co
dei c?nm_nni ¢ qu?nto le aziende
sono nel comprendere
il fenomeno.

Un gigante
dai piedi
d’argilla

La pubblicita, impero intocca-
<anima del commercios si scopre

e T E o I
piedi d'argilla. E sem im-
provvisamente obsoleti gli sl
che la campagnaistituzionale del-
la International Adversiting Asso-
ciation lancia da qualche tem
sui giomali, Jinte
ne. cOmndop;rpubbliciﬁfnbcnc
il proprio lavoro, milioni di perso-
né mant o il proprios, «La
pubblicita la scelta e strin-
BC | prezas.

I pubblico sembraavere scelto
esattamente la filosofia contraria.
Qualith contro quantita, rispar-

La pubblicita é un feticcio? Se ne puo dire male? Quello che viviamno é un momento
di svolta per il consumismo. Ne pariliamo con Anna Maria Testa

Anche 1l commercio
ha un’anima

cui quella per I'acqua Ferrarelle
che ¢ stata giudicata dai pubblici-
tariitaliani la migliore inassoluto.
Quarant’anni, da venti in pubbli-
citad, Anna Maria Testa ¢ ancheau-
trice di un libro di racconti con
donne nei tormenti
della vita il cui titolo
Leggere e amare sembra indicare
le cose importanti della vita ma
pud anche divenire uno slogan
perdefinire le donne della sua
nerazionc. Mentre mi di X
tamento rimango i .
taperun’orae mezzanel traffi-
co degli acquisti prenatalizi ¢ la
prima daassume il tono di
B ke il eors o
per re ‘epoca consu-
mismo?

«Si, siamo a un momento di
svolta. [lconsumodi prodottie, di

——

.dSi a\éut un'accezio-
ne negativa modificato in
conmm.inno.h: la pubblicita per
sopravvivere ha imparato a usare
I'arma dell'ironia. Credo siano
stati gli anni delle cam pi
, Creative, in ti.

cominc

[immaginazione al

I biglietto per I'ingres-
soal Louvre costa ven-
(( timila lire, ed & giusto
perché ¢ un capitale
che deve produrre un reddito
per la sua stessa manutenzione.

——

DALLA PRIMA DI CULTURA

ni culturali, che sono spesso del-
le belle addormentate, pensan-
doametodidigestione nuovi. E’
ima grande questione naziona-

C»,
Siv:edﬁ. Intantoda Veneziaci

E’ lei a raccontare: «Orlando

mi ha chiamata, & venuto a casa
mia ¢ mi ha offerto I'assessorato
alla Cultura. Tutto qui. E’ stata
come una la in testa perché
le istituzioni culturali palermi-

tere

in uno stato di totale abbando-

m'l’mhi.\‘riiosszc;’r;‘cqéinfesu,two
¢ termiti. si c

il Teatro Massimo ¢ mo da

vent'anni, si comprende quale

sia stata l'idea della cultura a Pa-

successo, |'affermazione indivi-
duale, la seduzione esasperata la
pubblicita ¢ diventata ostentativa,
spudorata, invadente. Ed ¢ co
minciato il fastidio del pubblico.
Oranonsipud farcamenodicam-
biare il di comunicare».
Non trova che la pubblicita
dia di debo ? M1
chledo se attacchi come quel-
lo di Grillo, ma anche la satira
che ?‘ven mpos:'o Avuﬁz:
con gli spot «riflutati» o que
di hflchelc Serra che sl im-
provvisa testimonial anarchl-
co tl? Clelito lindo urebbf:-m
sia po.ibﬂl alcuni annl
«Probabilmente no. Ormai si ¢
sviluppata unadimestichezzacon
il i pubblicitario che
permette di smontarlio. Ma non
parlerei di debolezza if' mezzo
pubblicitario piuttosto diun certo
modo di proporsi. Le retoriche
icitari dire tutto ¢
contrario di tutto. Possono invi-
tare al consumo di zucchero op-
pure a eliminario dall'alimenta-

dme.ﬁfasonohrmpnmm-
owﬂdem'm‘m ividi

motivi di
consumo differenti da quelli del
passatos,

Un marchio
di compatibilita
ambientale

Se Ul pubblico controlla 1]
modo proﬂhlmon& g’ benl,
conosce ¢ ca ren-
ditord, oag-n le confexioni,
d 'ill sprechi, allora Ia
pubblicita a cosa serve?
3 Dovrebbe essere piu adl:teme

prodotto. tarne -
lit. Dire sel'azienda ::;no.
Il ministero dell’ambiente ha pro-

m un'iniziativa interessante:
i di qualitd ecologica da ap-

produttivi
rispettano |'ambiente. lo credo
cheil lico nsxondcrh a que-
ste itazi paritd di qua-
lith ¢ si orientera sui pro-
dotti con i bollini. Questi sono i
nuovi valori e i nuovi bisogni. La
pubblicita deve tenemne contos.
Ben vengano allora le critl-
sberiefi?

delle risorse Ora, il problema cipale di  spostiamo a Palermo, re-  tanesono teapezzi.  lermo,unacittAdovegliintellet- | cheeghl
% sfrenata, scccol::mmediutc Veneziae che, negliultimi 50-60 senumhsi@omcitdhpx:&a- Perdhosubitoaccettato, perché tuali sono stati il Bglnc all'oc- -Mi' sianoun sintomodi sa-
contro sviluppo indiscriminato | anni, ha consumato la cultura  dino, sessantasette anni, exgior- $ﬁ-dﬂleun@'in i-nessuno  chiello del potere politico ma- | lute del sistema. Avere un pubbli-
dei consumi. Niente pit imboni- | delpassato r‘)mdumipmpri nalista ¢ scrittrice di due saggi noi se lasente pinditirarsiin-  fioso. Quando una nipotina del- | copilattento e critico & stimolan-
Soni o effireri ma chisrez- aﬂ'aﬁ.?cnsgsoumoallamcn- efficaci: Mauro De Mauro (Fel-  dietro e in cittd si respimuncli-  la Saladino - , di nove | te ¢ migliora la qualita della co-
za, solidith e certezze. nale:finoaglianni Trentaéstata  trinelli)e Terradirapina - maquasi di euforia...». anni - ha saputo dell'incarico | municazione. Un po’ come acca-
Chiedo cosa ne ad Anna | ipid orientatoreedistri-  di). E'stata nel Pci '56, si L'elencodeidisastriculturali, alla nonna, si ¢ spaventata. | de per i politici; se la gente ha i
Maria Testa, dialcunefs- bl;uﬁ:cdnculm:; per tutto qual.- m una ﬁ:ogres&:. ns che fa la W ¢ <No», hagricAhto. -Alu'imm‘t’ie la | mezzdpergiudicarlisonocostretti
mose e divertenti che riguarda le arti visuali. p-necgo lunghissimo. joteca co-  uccidonos. A Palermo anche i | m :
* pagne tra non pit. Se Venezia era  «Comitato dei lenzuolis cheriu-  munale, con i suoi preziosi ma-  bambini hanno interiorizzato la
un laboratorio culturale, ora ¢  nisce artisti ¢ intellettuall. Pud  noscritti, & fuoriusodatreanni.  paura. Se tra anni non
soltanto una vetrina peraltro  sorprendere, malaSaladinoco-  Lealtre ebibiliotechedei  sard piti cosl, I'ltalia sard miglio-
malandata. Il problema éallora  nosceva appena Leoluca Orlan- sono in condizionide- re.
quello di risvegliare le istituzio-  do. solanti. Il grande Museo Pitré & LUCIANA SICA




