e la signorina_ ammicca discinta
sulle_ginocchiia capufficio,

con chi me la devo prendere? Se
ia

et
lr rasnlm;llc Epvalins e

apate oo del ianco i
bmmm {I|
Il prodlema mu & nuovo:

Vo centinaia di lettere denuncianti
pubblicita offensise.
Altri gruppi di donne fianno chiesto I'-
stituzione di una_censura che vagli
Finmagine femminile proposta dai ma-
nifesti,” dagli spol televisivi, dagli an-
nunei
«Mi preaccupa il binomio donna-censi-
ra — scriveva sul Manifesto qualciie
mese [a Roberta Tatafiore — A iche.
perché quando viene mess:
Contro fenoment wistosamente. sessish
fia un elfetto ricattatorio: se non sei a
den

nografia plic hard, sei a
isere cultual e deeCramatansy,
Verissimo. Per chi, come me, fia una
e l mnilnln m,mn alla Mrn

im
stessa
mmunmm " attgglamonts i cone

dann o altre donne che vivos
ruoli difficli: Fattrice hard, la_ fotomo-
sexy.

Ne discutiamo con una dona diretta-
mente cainvala ell producione de
m

di stereatipi: visto che Annamaria Te-
sta ¢ una donna che ha avuto successo,
quasi tutti pensano che sia la figlia di
un famoso pubblicitario omonimo.

«Non sono la figha di Armando Te-
stal E alla pubblicitd sono arrivata
per caso. Facevo letlere all Universita
Erano gli anni ‘70, ¢ m: interessavo di
emlambientall - avanls snccia
non erano di moda Per che
Juici (to In ¢aive urversiaria

una agenzia pubblicitaria portando al-
cunl i disegl, €l mi Hanno. i
Sposto che non gli seravano disegnar
e g ueom o m-m se sa
pevo scrivere. Fino a quel momento
Ton mapovo. neanche ehe contesse
tin_funzlone corme quells el cony
riter

¥ pa. cosialtro dise? Non sono sposa:
ta. non mi sposeror

it towo & molto decisa!
ot scorso nel contront delly
e due stanno insieme. & un

Dopodiché, di T
Vo, ¢ chi si pud difendere da sola &
&5 o pu (1o Ma 4 me. come 1
osta viene da pesire smettiamo
le-donne in graco di difendersi da so-
1e ‘Ho molta paura dellides di "tute-
la

i i, A A it
il icd ofe auasi iy
it Ingin dela i e ol dengy
difile riconascersi fa casatinga. scema. a
it e ciobid
tazioni sono Sinceramente offnsive

aper quanto niguarda lidea della cen-
sura, io non credo che uesta sia una

LA TESTA
USA IL CORPO?

La pubblicita propone un'immagine femminile spesso offensiva.
Lidea di censura ¢ altrettanto ineccettabile. Ne parliamo con
una affermata pubblicitaria

intervista ad Annamaria Testa
di

Maria Cristina Lasagni

materia che possa essere regolamen-
tata per legge Ci sono clementi di
noichiamiamo <talta:

m

tata una oo, il
o 16,03 lputewmanadene i

Fespressione del volto. pud comuni-

care significati diversissimi. Pud of-

fendere chi recita e chi guard,

re no. £ non faccio un discorso limi

tato al pudore. Ma come si [ a codi-

ficare una luce, unombra,  una
pressione?s

Mostrare la planta del piedi

c redo anch'io thu urm cM!hm'umv di
questa raateric s isio
sarebbe quelle di entrare una 'ml censoria
gm s che non possiede gt strunienti
i decide. se won_ ogni sin-

.;am x.'us!mhhi ad che ¢ offnsive?
a diveta allora quale sia il e

mascie. o
Non penso possa essere il drasico ¢ islaniico
diviela della rappresentazione del corpo. Nov
vensare ad una forma di controfto
stitwionalizalo Ll come risolvequesto
problema nelfanifito del suo lavoro?
<Uno dei limiti che io mi sono posta
&l congruenza e la peninensa del
corpo 1o ho fatto una camy
onmari vasche da bagno, lavandin|
water
Nella vasca da bagno ho fotografato
una signore che una signorina
Dovendo folografare. in un contesto
ironico. una persona seduta sul water
ho scelto un vomo, naturalmenter

Perché wnaturabmentes?
«Perché era nudo, di profilo. E 10 non
volevo che il seno della donna diven-
tasse il centro dattenzione della foto.
Se fotografata con pulizin — in que-
0 cas0 anche con irania — un per-
sona seduta in bagno non & volgare
S b & una . ¢ seno Il
camoni maggiort € quind — quet &
na mia idea soggellivissima

futt sarebbe. fisuliato 'l]l’.m:
Nella nostra caltura o stesso gesto
fatto da un womo pud fisultare volga-
re. fatto da una donna no, ¢ vicever-
2 chiaro che si tratta di significati
legati olla nostra cultura. Questo Na-
tal croit un posse musuimanc, Fo-
ceva coldo, e senza pensarci ho mes-
501 pied o o Imestrino. Un i
amico mi ha represso subilo Ser
pacza — mi ha detto — non sai che
qui mostiare le piante der piedi &
massimo degli insultize

Swcondo alcwni, Lo porwografia consise nel
ar dewaro con i sesso. Sade non fuceva por-
nografia, ma sovvertiva fe coscionze. Per chi
fa pubblicita il problema della vendita @ im-
phito nel favoro. L allora quale 2 fa discr-
inanic?

<F sottile Di nuovo. appartienc alla
ndonedella figura_femminile. nel
contest della comunicazione

U3 precae Smms g
essere molto offensiva Se. parlando,
di unauto mostriamo una ragarzina
s srtata sl coly & ol
sgadevol. Se parliamo i biancheria
femminile, una donn in regison

pud

Sees e bl
o I puBIEiE: mol
paghi. sia dannosa per [l prodotto. Le
campagne pubblicitarie sono. media
mente meno sessualizzate che non al
i spettacols delle TV di Berluscon.
o delle copertine dei settimanali
dove invece sembra che i1 o

do serva

Iy s
piin «prudes del resto della comunica
zione in cul i inseriscen

Le capite di discutere con | suo collaboratont
per i motuw i cur stinopariando: |50
delia immagine ferminite. gl stereotipi 2

«Certo! Ho avuto contrasti fortissimi,
discussioni nelle quali io venivo accu-

esercitare individualmente quel tipo
di censura "a monte’, che credo e
istituzioni non possano esercitares

& wn provlema che una volia posto viene
accettato oppure ¥ mecessario ogni volta ridi-
sceris?

<& una questione di potere. F sicco-

cos
Yote. Jquestione. non, ) pone B

i, dal momento in cui I mobluma
viene dichiarato. si crea in futti una
maggiore sensibilita

L'etica dello spot

le pud ssre seondo i sco-

nale e cinque
mogari un  programma._impegnato.
non diventa imbecille nei trenta se-
condi dello spot pubblicitarion

A gdiare da coe txon o dai dulogii
delle casalinghe che gongolans per la fucen
iz e i, Semretti ropis G
stidea del rispeto per Lutente non sia condi-
visa da_molt suoi colleghi
«Per fortuna 10 non sono responsabi-
le di tutta la pubblicita. cosi come lei
non & responsabile di cio che scrivo:
Do 1 suo collcghi giomalisti
£ tormiamo a quella che io considero
la adeontologia pubblicitarias. Rara-
mente la pubblicith & menzognera
anche perché il <Giuri» dei pubblici-
tani mmmm severamente. Chi dice
vere ¢  bugie nei confronti del
Prodtts hcorte 1 santio pesants:

19

sime. - inoltre il consumatore. una
colla ingannato, si arcabbia molto

Laltro clemento che va rispettato @ il
prodott che va raccontale cost
come. Se una scatola di pelati & trat
tata come fosse un profumo. magari
I pubblicita viene ricordata, ma non
siricorda la marca der pelati 1] che,
naturalmente, per il nostro mestiere &
wolls grave

La lerza forma di rispetto consiste nel
tener presente che la pubblicith pro-
pone prodoti, ma anche un sistema
di v sempre Perché qualsiasi
comunicazione: pubblitaria mostra un
contesta in cui il prodotto viene con-
sumato e offre gralificazioni legate ai
consumi ¢ a ruoli Di questo bisogna
essere ben consapevoll. Se (o faccio
una reclam in cut Il protagonista vin-

donr sl ST, propon
m valon. Ma la stessi cosa

se proponiamo una bimba uw
alla mamma oMamma inses
favare 1 golin della bombota ¢on 1
1o detersivor

La manager gessata

@ ncerca fatta qualdie anno fa shale
fe le lomagini_foroinl
dll i — It mam sorridenie

e d vl o o mlul s o

§

na i g o p
o m um-m ,v..,,m; S bt
comunica

s, P et otods i o campo
o u

e visiva & spisso

«Questo deriva da un fatlo doloroso
La pubblicita deve essere sintetica
noi abbiamo 30 secondi per racconta-
e una storia. una pagina per raccon-
tare un contesto. Quindi lavoriamo su

cotipi molta semplificati- Purtrop-

poliedriche, indeliniil] o quanto non
o fossero prima. ma i nuovi modell

femminili non si son0 arcora consoli-

sente in grigo.per rappresentare una
donna che ha sul lav

Le alve mnplewnlazmm el rapponio
che una donna e il
e s S s, piv difficili da
inventare, ¢ corrono il rischio di non
venire riconosciute subitor

W possons ursiodse duet s o
RG] ae ko e ot s
ricomoscirsi?

«Chi T sa se funzionano Adesso ci
vamo Se noi dogiomo la pubbli
di questultimo anno

che.lla me; £h8. Leorayvengta
attribuiti comportamenti e modelli
maschili Ma 0 ho Fmpressionc che
anche nella wita vera» sia molto dif-
ficile lavorare rifiutado modelli ma-
schili- e comunque il modo di farlo
nmce da dcarche indvidual che non

0 ancora o tradursi i consa-
p('\roletm collettiva, in una immagine

" on sigsineio ché o spesso al
frontato _ discutendo  violentemente
con amiche comuniste che sosteneva:
10 le squoten. lo dico loro «mi sem-
bra il peggior servizio che potete fare
alla evoluzione di modi di essere di-
versi da quelli meschili»  loro mi fi-
spondono si. ma siamo ancora mol-
to indierro. per adesso & un passo

LIINTERVISTA

necessarior E su_questo ¢l siamo
molto scon loro che mi accusa-
vano di parlare’ da una posizione di
privilegio, o che non sopportavo quel
foro voler essere le smadri protettri

h altre donne.. Da queste discus:

complicita
I loto d uanto fon ne sbbiano
el womini cmbra

Tunica forza ¢
da un lortissimo senso di- gruppo.
dalla complicita del sesso»

Lo specchio della realta?

arviamo alla pubbiici!

<Si. tomiamoci Ma perché sono
andata cosi lontano? Perché io credo
che o pubblicita. ahimé. nel bene e
nel
dolla nostra socicta, ¢ non delle sue
fasce pil avanzates

sto della specclio della realtd  un po
Falbi che wsano tulli § meczi di comunic
e qando devono giustificare te fro brat-
are o Sappiam bene (i { iz d]
conaicazions non S0 alfatto specchi new:
u dhe eietiong wna reala data, ma mvece
auesta realti concarrano a crearl, v
0w seiezionando Ie inviagint che propongons
Tl Tockwmn d sersont
al- imvece fa pubblicita non crea nul
la Curiosamente nol veniamo definiti
creativi Invece la pubblicita amplifica
s0l0. al massimo deforma. Atraverso

ati nuovi mo-

fa, possono essere lanci
il i comportamenti L pubblicita
lavora sempre sul consolidamento o
su cid che sla per consolidarsi
questo perché nel momento in cui

pubblico non pud correre il rischio di
et disario T afle:agongus
die, né, a maggior ragione, di essere
cssa stessa avanguardia Se
ol b Seghissime modol:
destinati & pubblici ristrettis

w00l stessa esigenze dei arandi spe
s o mnmmunmm lvisivo, | <na-

oo Ma poichd la pubbiicita &
astuta. ¢ in gioco ¢ sono grandi sorm-

e ioatis el pARBIans, i
méntaln cul indena, pucke forme
pressive — le slesse che il cinems
T oguagelo soassd copand. & nele.
spressione. la. novita. mai nei conte-
nuti
. per questa che credo che in termini
di comportament, del sistemi di v
lori_anche nei loro lati peggion. lo
pUbDIGEa i i fantastico indicato
per esempio, della temperatura
wdiale ) nped Se noi- guard:a
0 le comunicazioni degli anni 80
vediama eome sono diverse da quelle
degl anni ‘70r

Come K vi pare

N gl i 0. guando il wovimento

battivo. la pubiblcia non <i
ofise Come ggi. ravo mens e 56
suali ¢ sessist, per eserpio

«la pubblicita negli anni ‘70 & stata
nel suo complesse mallo reticente.
molto pacata. poco agressiva Fra il
momento in cui la pubblicita veniva
yisia come nims nera gel sislerma
capitalistico. era Ielemento su cui
Rotcvo eserctare con. grande faclia

LA TESTA USA IL CORPO?

tutto Todio. il disprezzo. la diffidenza
nei confronti del nestri sistema cco-
nomico.

Lo ricordo bene: & in quegli anni che
ho cominciato a fare pubblicit e mi
sono posta io stessa un casino di do-
muu(k‘ Boh, in quegli anni la parte
pii ta della pubblicita ha pro-
HoHD Totmoakhe the. m S616 el
quanto riguarda [uso del corpo fem
minile. ma i generale. erano moo
asolto le righes. Cera ttali ironici
carini_ nessuna ostentazione, nessuna
aggressione. (Anche, perd, poca felicr
U visiva. il gremde momento dellim-
agine & stalo successivo, nei primi
ni B0,

avves

g tocwianmo al discorso di prima Non ¢
che el anni 70 non esistessero pid nella
caltua di s gl it il Cor
i i e b i
«Ma non si affrontava neanche argo.
mento. | pubblicita era tutta sottolo-
no Poi, allinido degli anni ‘80 ¢&
stalo un momento di fioritura di belle
pubblicits

Ad esempic?

ch. o sona responsabile di’ una
molto ricordata, che era “Liscia, gas
sata, o Ferarelle?»
Una cosa cosi non si poteva fare ne-
slianni 70, @ lorse nor si potrehbe
fare ogei
Opgi I pubbliciti & piis dura. piis pe-
sonie, a0 sta raschiando i fondo del
barile. ¢ si armva a cose di gravith
Chotme e mon pario solo:dal wpa
femminile. penso anche al “azz
scnlto su-Panorama »

Questa @ me sembra wna specie di goliarda
0, wne \«.me. araluia cie perd 100 i
affende pid

e ae e pesché non
comuolge Ty nostra cultura; mio
dre. che & mvece divertito se vede
wna bella ragazza discnta, & pesante-
mente scandalizzato se vede azo
seritto su Panorama.lanna fologra-
fato una vecchictta che fa gestacci. o
unia cacca di mucea per uno yogur
Oppure il “Vestitevi come K. vi parer
sempre giocando sula parolaccia sen
2a neanche averc il coraggio di dirla!
Si b amvati ai
parolaceia, la come fanno i
bambini per atliare |atlenzione £
un segnale dh poca creativiti

L'arma efficace della protesta

rossion w2
 lnnanie

wae previsione fa per |

«Una ¥ el
agenzie di pubblicita e 1 1 clie
Sono sempre pi

pitn dli tanto se 1l problema pit
i generale & produrte comunicaone
nan stupida. non banale, non offenst-
va A meno che non diamo per scon-
tato il latte — che io dichiaro, ma
non m illudo che i siano daccor-
du — che le donne di solito sono un
po’ piin sensibili degli wominis

L oo per lfno e el pubi
cl dln Morsas 1 o pis g o &
che la conamella sia uwmm ..r sedere i
i downg, 7.kt o

55 ‘cans B unes opinione assoluta-
menie privata, di sensibilita persona
o laclarnd t e un Tomen:
16 quella pubblicita. ¢ torniamo al di-
scotso pill gencrale Mi sembra con-
seguente che nella pubblicita. in cui
titto il mondo viene presentato in
modo edulcorato, e persone appaia-

10 belle. sane. sorridenti Forse uno
dei_combiamenti. nei. prossimi_ anni
sard quelo di togliere un po’ di que
sta auccherosita alla pubblicita Aniz
le voglio parlarc. di A pmnuncly che
stiamo preparando. i casa di
et l Tt B un e Biae Al
1 tagazza normale bulta. né bella
né brutta che fa una smodfia Lan-
nuncio dice Non curatesi della gente
ma curatesi f pelle

Beh, credo che qui < sia un bel po
di valonta di cambiamento 1l fatto di
curarsi per se stesse, e non per gh al
tri. Immagine, che non presenta la
solita fotomodella. come unica donna
degna di tale nome... Eliminiamo i1
ficatto della bellezza, e facciamo un
discorso di piacere per

Non a caso & un annuncio latto da
due donne Farse due vomini avrcly
bero avuta un'idea diversas

I wna dtenvista per d/0 1da Magli fa fatto
wi Tango ragionamenta per divesirare corie
tatta la nostea cultura © nata ¢ s ¢ aticola-
ta sulle sessualtd. waschile. Allora, anche
el campa della pubblca, i proflewa »
dil ¢ cosa i rivolge il messagaio

«5i ma anche chi Iha pensato & chi
Fha approvato. E quali «promesse» fu
i prodalto. e cioe quali vaton veicola
Fensiamo a un delersiv pro
metlc Ta_pubblicita? Di avere piatti
pit splendents o di far sisparmiare

m
1a famiglia in generale?

Abbidto concontato; allnizlo. sul fatio che la
consura o ciinteess conne difesa da inma-
aind offensive. Ma neaicie Lei cosa
s sia daveveo effcace por inflire sull o
ddiezione dei messaual pubbliitar?

ate donre possona fare una cosa
straordinaria scovere e protestarc »

Funsina?
whccident) se funzionat | sigrori delle
aziende spendaro milioni per capire
cosa | consumatori pensas

prodotti nella pubblicita
lissimi su questa problema »

Noi, dispensatori di
appagamento

cast in i wna campagna

«
c ﬂnm u'«(l[m\m ver ques!

Fial Nella storia, un uom

provaa  toccar’a fieh. Guesta cam
Pagia & stata riliats porché grappl
donne avevano scrill stando
i arabions Ageeare Ta e
hinafoccate o donnaé Hasing deci
<o di sifare il film. con tulio quello

costa
Questa vicenda & uscita anche sur
indi posso parlare; ma
€ sona stati molti altrl casi in_eul
2na & stata cambiata porhé
sonoarmivate lettere i donne che
protestavanc.

Quando mi capita di parkare in pub-
blico. ¢ sento le donne che dicono
«Nol siamo impotentt di fronte allu
50 che la pubblicita fa di noin 10 i
spondo che non ¢ assolutamente ve
0 Vogliamo uscire da questo deside
tio di essere tutelate — magari dalla
censura — ¢ imparare a lutelarci da
sole? Se silaranno leggi su queste
cose. saranno arribili Perché la cen-
sura di per s & un fenomend repel-
lente, e poi perché si risch
surare cid che ¢ piis esy
auindi mero pericoloso

o

o invece
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o i possono censurare le centinaia
di casalinghe con Faria felice che non
scambiana il lustino, e che sono mol-
(o piis dannose. Le anguemila bam-
bine sceme, che coprano i T i com-
portamenti scem) di mamme sceme
che nella realta non esistono!

E 4 me capita di non comprare pro-
dotti che pure so essere decenti, per-
ché mi sembra offensiva la pubblicita
che ne famos

Iusorma, mi sembra che il w0 sia wn vt
alis wculiura del consumon, ad eserctare di-
ettamente quel dint che { fanne in quanto
consunatric ¢ nswnatort E perd i o di
mentalia che o 1taid non ¢ molo, neanche
n alte canpi quello alimentare, o tlvisive

aSi. perd non si pud chiedere alla
pubblicita di- educare i consumatori
Pud farlo Lo scuola: io vedo lavori
vellissimi. i cui i bambini o 1 ragaz
analizzano la pubblicita. Ouella & una
direzione. 1 movimenti dei consumi
tori possono lare molto, ma senza
demonizzare la pubblicita €& un sac-

blema di pensarc
le colpe — del consumismo_dei desi-
deri pit assurdi — alla
Dicono: Lo pubblcid mi o
comprare. Ma quindo it o bt

biicita & il momento di massima
csplicitazione. Dentro il Telegiomale
la velina di Andrealts passa come se
fosse Una notizia La pubblictd di
chiara il suo essere di pare. la sua
intenzione: far venderes

O toramo perd al discorso di prinia. La
pubbicita, mentre dice: Sono qui per vendere
affcini. sta e vendendo wnd idea della
femila, wn sisteria di valori
wper questo dico che la pubblicita & il
vero gronde spcchio del nostio sise
ma. Perche
derly prodati che dovreb
tuire desider, o appugire desider
procurare felicita Va cosi & fatly
questa socictd Che dice
182 Comprai Faulamoslie™ Nor £,
publ che compie Tanalogia: Ii
Dent gl ook ekt sorc
@ valon di unepaca ai quali la pub-
bl da forma

ero che la grande truffa della pub
B i el e
complici: " offrire improprie _appagr
menti ad alcuni grandi desideri el
genere umano»




