Le parole per un successo

CINZIASASSO ?_el;iruneto, tra mandorhi,
ic melograni, meli
1 QUELLA sua pri- nocciﬂlt. Lf raffinata sif

ma qualifica - ope-

raio agrice-
1o - stampatia nero
su bianco sul li-
bretto di lavore,
va ancora assai
fiera. Adesso. li-
bera professioni-
sta della creati-
vita, nome che &
un . marchio del
copywriti An-
namaria
tornata all
ni.

gi- ﬁ;?

CINZIASASSO

segue dallaprima

roprio sulla schiena
[ del drago» spiega lei,

dilungandosi in una
lezione sul «feng-shui» e sulla
Cina. Acquistato, ristrutturato
con leregole della bioarchitettu-
ra e finalmente abitato. «Le citta
— dice — sono diventate dei po-
sti strani per abitare. Mio figlio
Michele quando sta qui non hail
raffreddore: appena arriviamo a
Milanosiammala subitodiqual-
che cosa». «E poi oggi — conti-
nua — chi non ha bisogno del
contatto diretto con il pubblico
pud lavorare vivendo ovunque:
¢’ il telefono. il fax, I'e-mail. e
il mio lavoro lo posso fare tran-
quillamente da qui». Qui, lo
sguardo perduto sui campi a or-
z0 e grano (naturalmente agri-
coltura biodinamica) e suunavi-
gna di gutturnio ormai maturo,
nello studio che era un granaio.
sono nati ad esempio il nome ¢ il
marchio di Wind; qui ¢ stata
messaa punto quella che si chia-
ma la mission aziendale.
T stato uno degli ultimi lavori

ats
— e mi dice che hanno dato in-
carico a una societa inglese di
preparare un nome per la loro
nuova creatura ma che nessuna
delle proposte era soddisfacente
e che dunque provavano a rivol-
gersi a me. Mi hanno
spiegato quali erano %l]i
obiettivi aziendali. ¢

La“creativa®
& AnnaMaria Testa

Di nuovo in campagna,
a trafficare nell’ol")tog!ra
zucchine e cipolle; e poi

e Lasua

guora di indimenticabili
campagne pub-

blicitarie —liscia,

asata o Ferrarel-

e; nuovo? no, la-
vato con Perlana
——calza inzacche-
ratissimi  zoccoli
Birkenstock e al-
Pospite impone
quel che imponea
sestessa: in casasi
entra solo scalzi.

Il buen retiro &
un borgo del 1100, inerpi-
::::o sl:i per le colline del

centino, appena al di la
del finme 'l‘regapbia. 4
&
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La prima vera occasione arri-
va perd con I'agenzia Italia,
quella di Emanuele Pirella. Pur
senzaavere la laurea (cherestera
una meta abbandonata), Testa
ottiene una borsa di studio dallo
Sda della Bocconi per un corso
di marketing e pubblicita e in-
tanto, fino all’*80, lavora per Pi-
rella. Ma il ritmo ¢ massacrante,
ne risentono gli studi («Volevo
avere tutti 30, piuttosto di rovi-
nare lamedia ho preferito molla-
re»), matura la decisione di met-
tersi in proprio. Dopo qualche
anno da consulente, ecco nel 90
il grande salto: I'agenzia fonda-
ta da Annamaria con due soci —
ben fornita di clienti importanti,
fucina instancabile di campagne
pubblicitarie di successo — vie-

ne acquistata da un colosso mul-
tinazionale, la Bozell, presente
in 40 Paesi e con un budgetdaun
miliardo ¢ mezzo di dollari. La
«famay» porta Annamaria a rag-
giungere un altro, dgsiderato,
obiettivo: quello di insegnare
per chiamata all’universita (pri-
ma La Sapienza di Roma. ades-
so lo [ulm di Milano). E cosa in-
segna? «Come comunicare dal
unto di visia pragimalico: come
si fa a costruire un discorso per-
suasivo, come si scrive un testo
comprensibile e convincente;
come capire qual ¢ la sostanza e
dargli la sua forman».

Quattro anni fa, dopo che ha
scritto due libri (un saggio e uno
diracconti, unterzo&ap-
pena uscito) e mentre or-
mai fail manager, Anna-

cosa volevano comuni- formula maria si ritira: «Ormai
care con il marchio che  vincente & — dice — mi trovavo a
avrebbero scelto. Ho mettere gestire persone, non piu
studiato la cosa, ho pre- jnsieme teoria 2 fare lavoro creativo. E
parato una rosa di trenta e pratica la carriera aziendale, la

roposte ed ¢& nato
/ind». «La comunica-
zione — spiega Annamaria
non si fa con I'improvvisazione
ne con le furbizie. Significa tra-
durre contenuti e obiettivi in un
linguaggio che I’altro possa
comprendere e in forme che uno
possa condividere. E la forma ¢
tanto importante quantoil conte-
nuto». Perché credeva nei conte-
nuti, ha lavorato per il Pds; pri-
ma per i Verdi: a Milano per la
campagna del sindaco (quando
si presentarono Dalla Chiesa
versus Formentini). «Ma vorrei
precisare bene il periodo — sot-
tolinea — eratrail ‘94 eil *96.E
lo dico perché non sono d’accor-
d6 con ta comunicazione che
hanno fatto prima n¢ dopo».
Comincianel “74 la carriera di
quella che eraunaragazza voliti-
va e appassionata, figlia unica di
un padre con una vena di genia-
lita («Lavorava alla Stipel, la so-
cietadeitelefonidiallora, maera
anche inventore: sembrava Ar-
chimede, il Cnr lo ha nominato
direttore di ricerca») e di unama-
dre cheavevacominciatolavora-
re a 14 anni. Liceo classico al
Carducci, «negli anni in cui poco
si studia e tanto si va alle assem-
blee». «Non sapevo niente di
£greco ma scrivevo benissimo»,
ricorda; tanto che, quando si
iscrive a filosofia, che poi cam-
bia con lettere, si presenta a
un’agenzia di pubblicita che sta
cercando «qualcuno che sapesse
scrivere bene». Ma il primo vero
impiego, quello che finisce sulli-
bretto, ¢ da operatore agricolo
per via di un campo di lavoro fi-
nalizzato al rimboschimento di
una zona del lago di Garda. Sono
ledueanime di Annamaria: quel-
laecologista e quella creativa.

scalata al potere. non fa
perme, non mi interessa.
Avevo bisogno di liberta e poi
dovevaarrivare ilmio Miciox. Il
«Micio» & Michele, un bambino
che adesso ha 4 anni: «Per lui ho
preso unanno sabbatico e perun
figlio a 43 anni mi sembra che
fosse il minimo da dedicargli».
Intanto il cantiere del borghetto
sulla «schiena del drago» («Qui
hanno lavorato tutti muratori
bulgari, sono bravissimi e sono
gli unici a saper ancora lavorare
la pietra») cresce; Michele pure
e all’asilo va anche quassu
(«Con un po” di figli di contadi-
ni — dice lei — il che va benis-
simo») mentre Annamaria ri-
prendealavorare: perl"Enel. per
e Poste Italiane. Senza piu lo
stress di un’azienda da mandare
avanti, senza piu lo stress della
citta a tutti i costi.

Cosi come Annamaria Testa
insegna la ricetta per scrivere
bene, ne ha una da suggerire per
il successo? «No, non esiste. Al
successo si arriva per una dose
di capacita innata, una dose di
influenze ambientali, un po” di
opportunita e un pizzico di ca-
sualita. Nel mio caso si sono
sposate tutte insieme le cose e
certoci homessodelmio: hoaz-
zeccato delle campagne fortu-
nate ma poi. scrivendo i libri, ho
anche ragionato su quello che
facevo. E poi il mio marker, il
tratto caratteristico del mio sta-
re al mondo, € la mania di in-
trecciare teoria ¢ pratica. Anche
adesso, nella mia vita, & quello
che cerco di fare ogni giorno:
faccio la consulente, lamamma
in modqg serio e anche I'inse-
gnante. E di nuovo un fine lavo-
roditessiturache mette insieme
fili differenti».




