Annamaria Testa,
pubblicitaria
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LI spot elettorali? In Ita-
Glia sono fattl un po cosi,
forse si dovrebbe pensare
ad altre soluzioni». Annamaria
Testa, pubblicitaria, insegna Te-
oria della comunicazione a Mila-
no.
Parliamo degli spot eletto-
rali, come oggi si confezio-
nano in Italia. Sono, tecni-
camente, ben fatti? Sono
sensati?
«Diciamo che é oggettivamente
difficile farli bene. Rispetto allo
spot per un bene di consumo, ¢i
sono molte piu variabili di cui
tenere conto: & pil facile vende-
re una passata di pomodoro che
una visione del mondo. Il mes-
saggio politico include tattica,
strategia, il saper guardare
avanti. Pol, entrano in gloco 1
fattori emotivi, E cosi @ molto
pit semplice convincere una
massaia a passare dalla Star

An, per dire, a Rifonda
Qui pesano component fcome
I'emozione, appunto, e !'identi
Léy.

Cosa la colpisce di pitx nel

modo di comunicare dei
politici italiani? |
«In generale, sono toppo gttent)
alla "quantita” della loro presenza
sui mezzi di comunicazione gtrop-

poco alla “qualita”, Faq i-
Eﬂonrsi incomprensibili. C'¢. i
sto, una grande p
sentono gh artefici del designo del
Paese e per questa ragiong ifimagi-

«Politici in tv, una frana»

Testa: incomprensibili i loro linguaggi

nano che si presti loro ascoltoy.
Qualche regola per confezio-
nare un buono spot.
«Primo, essere semplici, Questo
non vuol dire essere banali, Per
gli anglosassoni, la semplicita
dell'esposizione alla fine coinci-
de con la coerenza politica; e,
per esempio, sono “consistenti”.
In Italia, l'astrazione regna so-
vrana; nei tic linguistici dei
nostri politici, invece dei sogget-
ti e dei verbi troviamo discorsi
impersonall e astrattl, Dicono
“gi deve verificare un cambia-
mento” invece di "io voglio cam-
biare, noi vogliamo cambiare”.
Poi, bisogna essere empatici,
calarsi ne1 panni di chi ascoltas.
Quanto pesa l'abbigliamento
intv? E' davveroimportante?
«Pesa e non pesa. A contare e un
mix di abbigliamento, postura e
atteggiamenti. E pesa tantissi-
mo, in negativo, se tra il “come
ci si presenta” e cio che si dice
c¢'é contraddizione. Un politico
puo presentarsiin tv e dichiara-
re: “sono qui per cambiare il
mondao”, Bellissimo, no? Ma se

arla con le gpalle incurvate e
a voce esitante, quel messaggio
& un fallimentoy.,
Quali altre regole si dovrebbe-
ro seguire? Per esempio, in
quali orari@ meglio vadano in
onda gli spot elettorali?
¢Anche qui, dipende. Prendia-
mo una trasmissione come
Moby Dick: subblico di sinistra
un po’ arrabhiato, qualche radi-
cale... E' inutile che Casini piaz-
zi 11 un suo spot; si puo spostare

dalla rﬂprig parte chi ¢ "un
o'" distant®, ma non chi @&
ontanissimag.,
E allora, dove manderebbe
Casini?
«In una bellatrasmissione della
domenica pbmeriggio. Per Di

Pietro, invecg, Moby Dick anda-
va bene: une',- questione di stile,

direi»,
E Massimo D'Alema?
«Ho girato cén lui qualche spot
nel ‘96. Bravissimo, sapeva sta-
re nei tempi costruendo un
ce in pochi secon-

discorso efti
di. Certo, I'empatia era un pro-
blema. Perofognuno ha il suo

stile e 1l bello & questo, saper
tirare fuori il meglio dallo stile
di ciascuno. Cosi, D'Alema &
risultato incongruente quando
¢ andato in tv a cantare con
Gianni Morandiy.

Silvio Berlusconi?
«I suoi spot, per il pubblico cui
si rivolge, funzionano. Soprat-
tutto, @ ammirevole la dedizio-
ne che investe nel volere piace-
re. Ha capito, lui si, che @
importantey.

Lei, pero, non sembra ama-

re molto gli spot elettorali,
«Secondo me, bisognerebbe of-
frire ai politici la possibilita di
esporre in modo chiaro e sinteti-
co le proprie idee e agli spettato-
ri la possibilita di confrontarle.
Si potrebbe prendere il tema del
giorno - le pensioni, il Welfare...
- ¢ fare una sola domanda,
secca. Pol, in tv si mandano le
cingue risposte dei cinque schie-
ramenti, e basta. Non un vero
spot, percio, . ma neanche una
tribuna politica. Qualcosa di
simile, invece, alle interviste di
Enzo Biagi su Raiunon,



