di Annamaria Testa

Una sigaretta, i s¢, non € niente. U-
no stupido rotolo di carta bianca
pieno di roba secca pressata. Quello che
uno compra & il gesto di fumare, la ni-
cotina con i suoi efferti sul sisterma ner-
voso, la dose correlata di catrame, mo-
nossido di carbonio ¢ altra chimica va-
ramente velenosa. K. naturalmente, il
pacchetto.

La parte anteriove di un pacchertto di
sigarette € un rettangolo grande come
un biglietto da visita: poco pitt di otto
centimetri ¢ mezzo per poco meno di
cingue e mezzo. Si tratta di noo speci-
fico, rassicuranie sisterna di segui al
cul centro ¢'¢ la marca. ntimamente
associata alle sensazioni piacevoli (re-

lax, aumento dell’attenzione e della
memoria) che la nicotina procura, a
un rituale rassicurante e — con Ogni
probabilita - a un pezzettino dell'iden-
tita del fumatore. Del resto, in wn
blind test —un test cieco, in cud tuttd gli
elementi di identificazione sono ma-
scheratt — anche 1 fumatori abituali
fanmo fatica a riconoscere solo dal gu-
sto la propria alinterno di un gruppo
di sigarette simili. Molto probabile che
le sensaziont positive vengano associa-
te alla singola marca e le informazioni
negative. che nenimeno il pitt incalkito
dei fumatori puo ormai ignorare, al
fumare in generale. Questa potrebbe
essere ima delle ragioni della non

arande efficacia delle campagne pub-
blicitarie di dissuasione.

1 fatto che 1 fiumatori non sentano il hi-
sogno di coprire le scritte sui daoni del
fumo stampate sui pacchetti potrebbe
significare che anche queste non danno
un gran fastidio. Del vesto, il paccherto
si goarda e si manipola mentre i testi
vanno lett, ¢ aleuni sono decisamente
pit complicati della frase “il gatto ruia-
gola perché ha fame™ che, secondo una
ricerca del Cede, risulta difficile da leg-
gere per oltre un terzo della popolazione
italiana. Forse funzionerebbero meglio
munagini cowne quelle messe sui pé(:—
chetti brasiliani. capaci di restituire, al
gesto di accendere una sigaretta (si, an-
che quella i, delfa fua marca preferita,
che stai per accenderti volurtnosamen-
te) la dose di ripugnanza immediata che
nessuna delle frasi italiane, nella sua ra-

Segnali di fumo

gionevole oggettixiié, Puo suscitare,
Dal sito dell'Associazione Tiakana Ta-

baceai (www.assotabaccai.it) & possibi-
le searicare un listino dei prezzi delle si-
garette. £ hungo 123 pagine ma com-
prende anche sigaretti, sigari ¢ tabacco
trinciato. Le pagine delfe sigarette ospi-
tano. se ho contato bene. trecentoqua-
rantacinque reflerenze, cominciando
dalle ignote 821 nelle varianti Blue, Full
& White. per continuare con Alfa Filtro
¢ Amadis Azzurra, Classica e Silver ¢
per finire, dodici pagine dopo, con
West (sei versioni). Winfield (quattro
versioni), Winston {cinque versioni) ¢
Zenit. Sui siti di due delle tre maggio-
11 multinazionali del tabaceo, Philip
Mortis  {www.philipmorrisinternatio-
nal.comn) e Brifish American Tobacco
{(www.bat.com). non ¢'¢ traccia dei pro-
dottd, mentre per quanto riguarda la
R.J. Revnolds, su una pagina interna
(www.rjrt.com/companv/brand-
sPortfolio.aspx) si tova qualche imma-
gine microscopica. Un po’ come se la
Coca Cola fosse reticente a proposito
della bottiglietta, o Colgate Palmolive a
proposito del tubetto di dentifricio.

In genere i pacchetti di sigarette hanno
una grafica elementare: una o pitL e
piture di colore, qualche fregio e il logo-
tipo, seelti in modo tale da suggerire u-
no stile di conswmo e un prezzo atteso.
Alcuni sono bruttini, fa maggior parte
accettabili. Per chi voglia mighiorare ghi
standard corvent: The Gioranni Barez-
2zt Award  quesCamo  premia con
10.500 exro d miglior nuovo progetto
di cigaretie design. Larehetipo eccel-
J("l][(" resta [l pil(:k{lg’jllg }\'1&1']1)()]‘0: TOSSO
e bianco, netto ¢ riconoscibile nei suoi
tratti elementari perfino se il logo spari-
sce e la bandierina viene riprodotta in
misura microscopica. per esempio sulla
manica di wna giacea a vento. All'esqre-
mo opposto ¢'e Camel, con un packa-
ging esotico e patrativo: pahne e pira-
midi {¢ pazienza se il cammello & un
dromedario e il tabacco non ¢ egiziano.
ma wreo e americano). Sul pacchetto
delle Camel sono fiorite svariate leegen-
de metropolitane. (i sono siinboli esote-
rici. No, ¢'e la seritta subliminale “sex”.
No, trartegeiato da una macehia del pe-
fo del cammuello ¢t un aome con an'e-
rezione: per vederla, pero. ci vuole una
lente ¢ una buona dose di volonterosa

pruderte. Sia Camel che Marlboro, ma
anche Benson & Hedges. hanno lancia-
to serie limitate di pacchetti di sigarette
con immagini speciali: un modo per su-

scitare attenzione ¢ simmpatia presso i
consumatori, nell'impossibilita di fare
pubblicita classica. Carnel ha proposto
anche un aceattivante personaggio a
cartoon, joe Camel, che ha avato molta
fortuna presso i vagazzini. e un’adegua-
ta punizione contro-pubblicitaria, Joe
Chemo (wwwjoechemno.org).

Iny ltalia fa pubblicita di sigarette e simi-
li & proibita fin dal 1965. ITnione Fu-
ropea la vieta in radio e tv dal 1989, ma
diversi paesi Ue hanuo norme pit seve-
re. Negli Usa pud apparire solo sui gior-
nali. Per questo motivo il logotipo ¢ gli
elernent grafici che rendono # pacchet-
to riconoscibile sono cosi important:
sono quelli i segni da diffondere (e da
difendere, separando il piti possibile le
marche dai danni del firno), non solo
grazie a linee d'abbigliamento, premi e
niziative culturali, gare e manifestazio-
ni sportive, ma anche allinterno di altre
narrazioni, visto che non possono co-
strairsene di proprie. E il product pla-
cement: si tratta di pagare perché il lo-
go o il pacchetto appaiano all'interno di
uno spettacolo, tpicamente un film.
Fanno placement altd prodoti (auto,
hevande), ma per ovvinotivi le sigaret-
te ¢i tengono di pit.



> Scritte presenti, in seguito alla direttiva europea
2001/37/CE, in ltafia sul fronte di ogni pacchetto: “N
fumo uccide” oppure “If fume danneggia gravemen-
te te e chi ti sta intorno”

> Scritte presenti sul retro: “H fuma ostruisce le arterie
e provoca infarti e ictus”, “Ii fumo provoca cancro
martale ai polmoni”, “Fumare in gravidanza fa male
al bambino”, “Proteggi i hambini: non fare loro respi-
rare il tuo fumo”, “Hf tue medico o il tuo farmacista
possono aittarti a smettere di fumare”, “If fumo crea
un'elevata dipendenza. Non iniziare”, “Smettere di
fumare riduce §f risehia di malattie cardiovascolari e
polmonari mrtali”, i fume invecchia ta nefle”

> Caratteristiche grafiche delle scritte: if testo & in carat-
tere Helvetica grassetto, nero su gampo bianco deli-
neato da bordo nerg con spessore minima. 3 mm,
composto a lapide, e deve occupare il 30% del fron-
te e il 40% del retro )

> Scritte non presenti: Pelenco ftaliano dei danni da fumo
non comprende quelfi-connessi con fa sessualith
(impotenza e danni alla fertilitd), presenti nefla diret-
tiva etiropea e rigordati in altri paesi

> Dissuasione i Brasile: tra le altre, immagini dicancro
ai polmoni, affa bocca, di gambe amputate o con
necrosi, di feti ahortiti causa fumo, e simili {andare su
www.inca.gov.br/tabagismo, e cliccare su “Multimi-
dia” e poi su “Imagens”)

> Eificacia dissuasiva delle scritte: mogesta. Comungue,
megfio che niente. Biciamo, ur ombrello






